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SOCIOLOGIA 3° ANO

“Sem limite para crescer”

1 - A relacdo entre cultura e sociedade é um tema bastante discutido pela Sociologia. Nesse contexto, 0s
processos culturais sdo um dos fendmenos sociais mais importantes na compreensdo da maneira Como 0S
individuos e 0s grupos constroem e organizam o comportamento social. Com relacéo a esse assunto, todas as
alternativas a seguir apresentam um conceito socioldgico importante, EXCETO:

a) A endoculturacdo ¢é o processo educativo, que internaliza a cultura nos individuos desde a infancia.

b) A aculturacdo € a mudanca de padrdes culturais que ocorrem numa determinada cultura com base na
fuséo de duas culturas diferentes.

c) As condicdes geograficas e o isolamento compdem um elenco de fatores, que permite a difuséo cultural
em diferentes culturas.

d) A mudanca cultural pode surgir valendo-se de dois fatores: os endogenos e 0s exdgenos.

e) O etnocentrismo significa uma supervalorizacdo de uma cultura em relacdo a outra considerada inferior,
primitiva.

2 - O grupo “Legido Urbana, na musica “Pais e Filhos”, canta “Eu moro na rua, ndo tenho ninguém, eu moro
em qualquer lugar, jA morei em tanta casa que nem me lembro mais, eu moro com meus pais”.
A partir dessa afirmativa e a respeito dos estudos sociologicos sobre familia, € verdadeiro o que se afirma
em

a) A monogamia € uma caracteristica geral da instituicdo familiar.

b) A protecéo, a autoridade e o afeto sdo caracteristicas que ocorrem apenas nas sociedades capitalistas.

c) A familia exerce dois tipos de socializacdo — primaria e secundaria —, sendo a segunda a mais
importante.

d) A socializagdo € uma das mais importantes funcdes da familia por preparar o ingresso da crianca na
sociedade.

e) A familia conjugal é tipica de sociedades tradicionais e consiste em um grande numero de parentes que
habitam juntos e nutrem sentimento de lealdade.

3 - Sobre 0os Movimento Sociais no Brasil, esta correto o que se afirma em
a) Estdo direcionados apenas para a Reforma Agraria, pois seu enfogue € politico.

b) Dividem-se em duas fases: Regime Militar (1964-1974) e Regime Democratico (1989 aos dias atuais).




c) S&o desorganizados e sem adesdo populacional e, por isso, ndo trazem modificagdes substanciais ao pais.

d) Caracterizam-se pelo ndo entendimento da luta por reconhecimento de identidades indigenas como
sendo movimento social.

e) Ganharam forca e destaque ap6s anos de ditadura militar, periodo em que a sociedade brasileira buscava
reconduzir o pais a democracia.

4 - A cultura feita em serie, industrialmente, para o grande ndmero, passa a ser vista ndo como instrumento
de critica e de conhecimento, mas como produto trocavel por dinheiro e que deve ser consumido como se
consome qualquer outra coisa. (COELHO, 1980, p. 26).

Sobre o tema cultura de massas, é correto afirmar:

a) O conceito de “massa” se refere apenas ao proletariado ou aos trabalhadores bragais.

b) A industrializacdo e a economia de mercado possibilitaram as condi¢cdes necessarias para sua existéncia.
c) Esse tipo de cultura sempre existiu nas sociedades, independentemente da sua forma de producao.

d) A busca de reflexdo e de uma atitude ativa do consumidor caracterizam a demanda da cultura de massa.

e) Sua producéo é uma responsabilidade das mesmas pessoas que a consomem.

5 - Sobre as relagdes entre cultura de massa, cultura erudita e cultura popular, identifigue com V as
afirmativas verdadeiras e com F, as falsas.

() A cultura popular pode ser definida como distintos modos de expressdo que ocorrem na sociedade e que
se manifestam por meio de arte, do folclore, da religido, etc.

() O termo erudito se refere as tradi¢des de um povo e, por isso, a cultura erudita diz respeito as
manifestacdes, no presente, de uma tradicéo.

( ) A cultura erudita foi gerada pela industria cultural e visa a uma distingdo entre seus ouvintes, vistos
como evoluidos culturalmente.

A alternativa que contém a sequéncia correta, de cima para baixo, é a

a)VFF

by FFV

C)VVF

dFVV

e)VVV




6 - O antropologo Edward Burnett Tylor em 1871 definiu Cultura como: “todo complexo que inclui os
conhecimentos, a crenca, a arte, as leis, a moral, 0s costumes e quaisquer outras capacidades e habitos
adquiridos pelo homem enquanto membro de uma sociedade”. Tendo por base o transcrito acima, ¢ correto
afirmar que

a) a cultura passa a ser vista como sendo todo o comportamento aprendido, tudo aquilo que independe de
uma transmissao bioldgica, genética.

b) a cultura de um povo se caracteriza por sua dimensdo individual, jamais coletiva.
c) a cultura passa a ser vista como conhecimento transmitido geneticamente.

d) o termo cultura deve ser somente associado as manifestacdes artisticas, como teatro, musica, pintura,
escultura.

e) o termo cultura diz respeito somente as festas e ceriménias tradicionais de um povo, ao seu modo de
vestir, ao seu modo de se alimentar, a seu idioma.

7 - Quando falamos em identidade, logo pensamos em quem somos. A construcao de identidades como: “ser
brasileiro”, “ser portugués”, “ser cigano”, “ser gremista”, “ser homem”, “ser mulher” é um processo
sociocultural pelo qual se marca as fronteiras de pertencimento social e/ou cultural. Tendo por base o
anuncio transcrito acima, é correto afirmar que

a) as identidades sdo estaticas, é algo natural, ela nos acompanha por toda a vida.

b) as identidades sdo construidas nas relagdes sociais, sdo situacionais, relacionais e constroem-se na relagdo
entre 0 “nds” e os “outros”, cria um nos coletivo.

c) identidades surgem através de um determinismo geografico que molda o nosso modo de ser e agir.
d) identidades s&o produtos de marketing e gera vinculo entre os individuos.

e) identidades sdo herangas genéticas.

8 - (Unisc 2012)

“Em um contexto nacional em que o desenvolvimento econémico é institucionalmente defendido como a
solucdo para todos os males sociais, se faz necessario refletir sobre a forma como os indigenas séo
representados nos meios de midia de massa na atualidade. A evidente emergéncia de discursos anti-
indigenistas nestes meios tem consequéncia direta na vida destas coletividades, na forma como séo tratadas
cotidianamente pelas popula¢es ndo indias, com as quais, inevitavelmente, convivem e compartilham
espagos.

Assim como nos séculos passados, ndo sdo poucos os episddios de perseguicdo a minorias autoctones e
quilombolas no Brasil do seculo XXI. H& uma recorréncia de manifestagdes anti-indigenistas, estas ndo se
ddo de forma regular, estavel, mas oscilam, surgem entre extremos situados entre o
esquecimento/apagamento e o revisionismo/memaria de uma construcdo de nagdo que destina um lugar aos

’

indigenas apenas e tdo somente no seu passado.’




Fonte: PRADELLA, L. G.; ELTZ, D. Midia de massa e anti-indigenismo no sul do Brasil do século XXI. In:
R1O GRANDE DO SUL. Coletivos guaranis no Rio Grande do Sul. Assembleia Legislativa do Rio Grande
do Sul/Comisséo de Cidadania e Direitos Humanos, 2010, p. 50).

I. O texto defende o fenémeno da aculturacdo para resolugdo e integracdo dos povos indigenasna sociedade
nacional.

I1. Segundo os autores, 0os meios de comunicacdo de massa sdo responsaveis pela fiscalizacdo de politicas
indigenistas, representando todos os pontos de vista em seus discursos midiaticos.

I11. Conforme o texto, a midia, de forma recorrente, nega a atualidade dos direitos indigenas na nagao
brasileira.

IV. Para os autores, discursos anti-indigenistas baseiam-se na defesa do valor histérico das populacdes
indigenas.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente a afirmativa | esta correta.

b) Somente a afirmativa Il esta correta.

¢) Somente as afirmativas | e IV estdo corretas.
d) Somente as afirmativas Il e IV estdo corretas.
e) Somente as afirmativas | e 11 estdo corretas.

9 - (Uffs 2011) E uma forma de cultura produzida industrialmente, e tem por objetivo a lucratividade das
corporacbes de midia que nela investem grande capital em maquinas e infraestrutura fabril. Utiliza
tecnologia de ponta, destina-se a um grande publico anénimo e impessoal e € distribuida através do mercado
e depende de patrocinadores:

a) Cultura Erudita.

b) Cultura Popular.

¢) Cultura de Massa.

d) Cultura Midiatica.

e) Cultura Eletronica.

10 - (Unicentro 2010) “A industria cultural, com suas vantagens e desvantagens, pode ser caracterizada pela
transformac&o da cultura em mercadoria, com producao em série e de baixo custo, para que todos possam ter
acesso. E uma indstria como qualquer outra, que deseja o lucro e que trabalha para conquistar o seu cliente,
vendendo imagens, seduzindo o seu publico a ter necessidades que antes ndo tinham”

(PARANA. Livro didatico de Sociologia. Curitiba, 2006, p.156).

Assinale a alternativa correta.

a) A inddstria Cultural ndo é uma caracteristica da sociedade contemporanea ela é um produto natural em
qualquer sociedade.

b) A industria Cultural é responsavel por criar no individuo necessidades que ele ndo tinha e transformar a
cultura em mercadoria.

c) A Industria Cultural ndo influéncia nas necessidades do individuo com a sua producéo em série e de baixo
custo.




d) A industria cultural faz com que o individuo reflita sobre o que necessita, ndo desejando lucro.
e) A Industria Cultural prioriza a heterogeneidade de cada cultura.

11 - (Uel 2009) De acordo com a critica a “industria cultural”, na sociedade capitalista avancada, a producéo
e a reproducdo da cultura se realizam sob a égide da padronizacdo e da racionalidade técnica.

No contexto dessa critica, considerando o fast food como produto cultural, é correto afirmar:

a) A padronizacao dos habitos e valores alimentares obedece aos ditames da logica material da sociedade
industrializada.

b) O consumo dos produtos da industria do fast food e a satisfacdo dos novos hébitos alimentares
contribuem com a emancipacdo humana.

c) A homogeneizacao dos habitos alimentares reflete a inser¢éo critica dos individuos na cultura de massa.
d) A racionalidade técnica e a padronizagdo dos valores alimentares permitem ampliar as condi¢fes de
liberdade e de autonomia dos cidad&os.

e) A massificacdo dos produtos alimentares sob os ditames do mercado corresponde a efetiva
democratizagédo da sociedade.

12 - (Uel 2008) Observe os graficos a seguir.
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Forte. Emprosas

Com base nos graficos e nos conhecimentos sobre o tema, considere as afirmativas a seguir:

I. Os dados sobre a divisdo das concessdes de Radio e TV no Brasil indicam concentracdo de poder, de
producéo e de circulagéo de produtos culturais.

Il. Embora a Rede Globo tenha o maior nimero de grupos afiliados, de audiéncia e de arrecadacéo com o
mercado publicitario, a divisdo equanime entre as outras redes garante a feicdo democratica da maior
indastria cultural do Brasil.
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I11. O mercado dos diferentes veiculos de midia revela que mais de 60% dos jornais e 70% da audiéncia de
TV pertencem a dois grupos, que apresentam o maior faturamento na industria cultural nacional.

IV. Os numeros de grupos afiliados as grandes redes revelam diversificacdo, flexibilizacdo e maior
regionalizagdo na producdo dos bens culturais, e, portanto, uma tendéncia de fortalecimento da
democratizacéo social.

Assinale a alternativa que contém todas as afirmativas corretas.

a)lell

b) le lll.
c)lllelV.
d) I, 1lelV.

e) I, llelV.




